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Uma grande
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NUmeros da Industria Esportiva Brasileira

14%

PIB Brasil X PIB Esporte
Variacao 2008 - 2012

5.1%




NUmeros da Industria Esportiva Brasileira

Esporte no PIB - 2010

1,9%
RS 71 bi

Esporte no PIB — 2016

(calculado sobre o PIB 2010)

2.3%
RS 86 bi




Da ReDAcAO

As atividades de mineragao e 0 agrone-
gocio despertam @ atencdo de potenciais

investidores estrangeiros, queé aproveltam a
realizagao da Gopa 4o Mundo para prospec”

pa

tar o mercado local. E o que evidenciou

11 da Australia no Brasil, K
emana. [ncumbido de &
nivel de Thgs s entre Austzilie®

consul citou areas dc > Seese na aquicul-
tura, bovinocultura, mineragao e indistria
sucroalcooleira.

Segundo 2 coordenadora do Centro
Internacional de Negocios da Federagao das
Inddstrias em Mato Grosso (Fiemt), Gabrie-
la Fontes, na reuniao com 08 empresarios da
indastria fol demonstrado 0 interesse em
comprar produtos de Mato Grosso © atrair
investidores australianos para 0 Estado. ‘A
previsao deles (australianos) ¢ fazer um
evento de network em Cuiabé, cerca de 1
més antes da Copa do Mundo, para conhe-
cer 0s empresarios Jocais e falar das oportu-
nidades comerciais’.

Na avaliagao da coordenadora, & impor
.ado local aproveite &

tante que O empresariad

cios durante a
———

exportagdes € importagoes- Fla acrescenta,
porém, que havia uma expectativa maior de
fomento de NOVOS negdcios motivados pela
salizagao do Mundial. “Essa foi a 1 comiti-
a com esse foco que veio a Mato Grosso’.
abriela lembrou que h4 uns 2 anos os Core”
anos visitam O Estado, realizando alguns
levantamentos de oportunidades de negd-
cios, mas sem concretizar investimentos.

A relagao comercial entre Mato Grosso €
Australia ndo € representativa 0 suficiente

ara colocar 0 pais em destaque no i

geral dos 30 maiores paises importadores do
Fstado. Entre 08 g paises que jogardo em
Cuiabd, a Australia ocupa 0 60 lugar na pauta
, tendo comprado Us$ 2,970
milhoes de Mato Grosso em 2013, conforme
dados do Ministério do Desenvolvimento,
Inddstria e Comeércio Exterior (Mdic).

No entanto, apesar dessa condiGao,
para 0 gestor do projeto Novos Negocios da
Secretaria Extraordindria da Copa (Seco-

Estado. “Esse fato 6 evidenciado pela visita

tem feito para promover a missao de nego-
Copa”.

oportunidade para expandir a pauta de




NUmero
< .
da Industria Esportiva Brasileira

A menos de trés meses para a
Copa do Mundo, o evento €s-
portivo ja rendeu cerca de R$
280 milhoes em negodcios pard
micro e pequenas empresas.
Até o final do mundial, a expec-
tativa é que O faturamento che-
gue aR$ 500 milhoes, segundo
levantamento realizado pelo
Sebrae com base nas rodadas
de negociagdes promovidas
nas 12 sedes do evento no
Brasil.

“Quem mais vai faturar com |
a Copa a0 as empresas que S€ g
prepararam antes e que estao 5 | AW s

ensando no pos-evento, no lLuiz Barrefto: trabalho é mobilizar 0 empresarios
legado que ele vai deixar paraa ' :
competitividade dos pequenos apenas identificando poten- passarao a atender dentro dos
negocios” explicaopresidente ciais mercados, mas também padroes 'mtemacionais exigi-

o

para aproveitarem oportunidades

do Sebrae, Luiz Barretto. dando todo © suporte para a dos a todos N0 mundial.

£ o caso de setores como O adequaqﬁoase)dgéncias desses As empresas que ainda bus-
da construgao civil, que vem mercados”, completa Barretto. cam oportunidades para a
aproveitandoasoportunidades Segundo 0 presidente do Copado Mundo podem aces-

eradas em obras nas arenas, Sebrae, 0S pequenos negocios  Sar no portal WWW.seb'ranOM.
ou de madeira € moveis que, 9que se prepararam e planeja- com.br as agoes de abertura
14m de atender as demandas ram para aproveitar as oportu- de mercado promovidas pelo

1 nidadesgeradaspelaCopa'nﬁo gebrae, buscar atendimento \

g o mesencial nas unidades espa-
i T e et RV |




=) oM ATENDIMENTO
«A Copa ¢ obviamente
ra o Pais em
termos de imagem.
Cabe a cada cidade
trabalhar bem para ©
wrista voltar @ regido»

KELLY CAﬂ\'AlHO
KONQU.'SH oA Hi.’:U(ﬂfmf’

SAOPAULO
A reslizagao da Copado Mundo
no Brasil divide opinioes do pon-
mdm-‘:sm(knncﬁxmmcmn
ainda que & Pais sediar 0 cvento
e comemorado do pomto de
\wndn“'ulnl'nlxk. Comproble
mas de atrasos em obras de in-
{racstrutura € & pm,c\lp.\\‘.\u a
respeito da falta de propaso de
1o (o TECEplive que aten
derd as delegaghes ¢ 05 turistas
estrangeiros, 0% empresirios do
comércio yarcjista ainda terio de
enfrentaruna qUestan maiscriti-
G aser analisadana ponta dold
piso impacto do custo na folha
de png.mwmn. Cas0 IS CMPIEsss
resolvam abrit 3% portas durante
ox dias de jopos que nas cida-
(k-s-u‘k-spo(h-nk!wxcuml-m
&nlm.ulmcpm\ml.smlumu
Um estudo realizado pela 35
sessoria wenica da Federatio do
Comércio de Bens, Servigose Tu-
mmmhl-.u.\dodc&'ml‘.xulol\'c-
comercio S indica mimeros
surpreendentes Com base ¢
umanode252 diastitels,0salano
didrio pago pelos empresirios
atinge BS A4 pilves no Brast
além de RS 1.2 pilhiio adicionass
nas cidades-sede da Copa do
Mundo - quando 10 for feriudo
nacional. 08 gastos adicionais
computam wn acréscimo de
\00% @0 valof da hora pag™
quando trabadho oM feriados,
além de OutIos 7% do encargos
e e nacamento

VAREJO

neio. Se as empre
nessas Tegioes sede optarem por
nio parar A produgdo em dias de
competiGao, 0% custos seriam de
RS 136bilhoes. Jp(u\ill\.uhnwll .
L, OCas mmg;um'modch:m\
extras, pois 08 d
comoferiados.

AoDCI aassessor econOmica

W#ﬁt.‘ﬁmﬂma\ne

Fubirankes. E1 mihdnt
o — 7
Cotadensode’ -

u.na-luh\l Eon RS i
o p—
Catater oo’ BB 0,300

e il

Caso as empresas quea
dedo campeonato man
durante 05 dias de jogos. €
considerem essas dat

(acouCUeapes da releviinciado
evento pam 0 Pads, tudo indica
que ndo valerd & pena manter as
atividades (das empresas) DOS
dias de dispata. evitando assim
mais perdade caixa. “Em termos
de impacto nO Produto Intemo
Bruto (PIB), @ perda par cada
20% decpresay quenao funcio-
parem poderd chegara RS9 bi-
ml'l*'.al\i\hﬁ)\ldi\

L e O ESPRCIA”

o p—
e e .0

Saoposs!

Feriado
pode cu

tuam nas cidad
tenhamas ativ

ais um 14° .

as pOl\lO &\C\Ih o com um custoa ser comput ado cony

as que atuam s de modo goral ¢
sospequenos ¢ mt
ias seriam tidos

fotipodedecisaoen’
de prefeituras das

s, as cidades que roce

ra 0 Pafs emiennos
“abe a cada adade

3 rogido, seja pard

Y eyt O SET

impacto nd folha de pagamento ser
sentar algo €

0O valor pode repre
= -

Deslocamento de consumo

Noestudo d.wnm!.\dc,dmdusw-
e 5§ CXpectativas e vendas na
Copa que 0% CCONOMIstas Jevan-
Laram ressaltam que no caso dos
ferindos nacionAs (fora 08 de ca®
da mp.'mw‘k) X m\ul.\\kn.mwiu
de analisar a melhor opgao part

Sho Padlo, conhecida como 3
capital de negocios, j em tido
c\vnwsqur«om-mlmdxk»ml-
mente mmhth'«h-dimuknp\m
outras daas, havendo um deslo-
camento de constumo. 14 outras
cidades como Cufabd e Manaus
poderio &0 bastante beneficia:
das, ainda mass qunndu se v
em conta que existem cidades
n.’u)l.‘m(on)u\'»d-kﬂmcnnmdc
m.du.w.'mdcw‘-\mkw\m\m

Apesar de muitas empresas
analisarem a perdade produtivi-
e e durante o8 dias em quie ha-

b SN

nmpregador

ntode mnsumopmk‘lw
estabeleckmentos

mesmo s negoc

tados. Sempre tinha

anmcuu;q.‘vw;h
as eMpIesas devem
i ftu, PO interior de
ey Patlo, 0l 0 KX

o gl 14 a Sele-
fcard baseada
Bnas, assim como & da
Nigdria e os {reinos Serao realiza-
dos no Estidio do Guarank. A su°
inendente do shoppingHor-
tolandia. Jocalizado MR Regido
Metropolitana deCampinas, An
dréa Bacalio, destacou gue no
\1np¢wmlumnu a proposta v
<ot utilizag @ pravied da maiotia
nhsdmmnnguhes\mb'(u‘hm 0
m\pwcmhlmma uma horm an-
s do jope do Brasil © reabri-lo
umahor depois.” Paraosdemas
jogos. © shopping m“uuuwm
aberto no horano pormal. Existe
adiferonga entre 0% jogos do B
siledeoutros 'q-&.pnrqum\ﬁn
dos jogos do Brasil pararem ©
Pafs, a Copa serd realizada aqui
Mas j4 estamos ambém planc:
jando agoes que fagam com que
todos, clientes € colaboradores
entrem noclima doevento Eim-
possivelficar indiferenteace :
CAMILA ABUD

Punteaman § o Trporagens wRre

VAREJO
ww.dcl.com.br
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EMPREGO CRECI-MS

Carteira de crédito do Copa do Mundo palestra aborda recusa

S'COOb van 24 a e abrira 380 mil g % b'|' g

i ca 24,47 ? agas temporarias no registro imobiliario

As operagoes de crédito do bilhoes, crescimentt ACopado Mundo pode Amanhd, 0 Conselho Notarial € Regist
gistema de Cooperativas superior a0 registrado gerar 380 mil empregos = Regional dos Corretores evento visa orie
de Crédito do Brasil ano anterior. 4] pa(rlmén 0 omporirios N0 Pais || delmoveis da 14* Regido proced\memos

(S&coob), maior sistema de liquido das cooperali\ms I = (CRECII MS) promoveré a evitar recusa de
cooperativas financeliras do teveum avango de 17,7%¢ comestudod pedido do : : palestra vpratica Registral de imovels- AP

Pafs, tiveram uma evolugao registrou RS 9,5 bilhoesno Ministério do Esporte. > Z j o g ¢ Redugio de Tributagao (erd inicio 28 1

de244%e€ chegaram @ final do ano passado m As novas vagas serao " - . ¢ \ em Empreendlmemos ingresso solidé
25,1 bilhoes em 2013. 0s depositos, o crescimento oferecidas cspcc!almeme ' lmobm{\rlos", com alimento ndo|
ativos do sistema também foi de 22,5% chegandoa Rs | porbares e restaurantes oferta. 5etor de restaurantes juan pablo Gossweilers preciso confir
evoluiram, atingindo RS41,5 25,6 bilhoes. em cargos como gargom. deve contratar fmais neste an® especialista em Direito pelosite WWW

Affonso Ritter

| para as empresas estara limitado RS 25 milhoes
0 rebaixamento do Brasil P P
0 rebaixamento danotado Brasil de BBB pard BBB- pela standard sandra Hahn
&évogg& em etk rspectiva dct\;a-m msc:'n;;mo ¢ deteriord® /\v(mmm.\m\mmk\mummm(mn o
Glo scu\laspuhcas externas, 1 fere-se 20 C uoen:&oac‘m e A VEN 'S . - A )
vestimento. Ov seja, o Brasil continua sendo considerado seguro. para Apos trés horas o discus” S ANV EN DA PA RA AL PR po “: \UN po

d
investimentos. Ao mesmo (empo: a agéncia reajustou & perspectivd soes, @ Assembleid Legislativa

de classificagdo do Pais de “negativa’ pard “estavel”, 0 que indica que aprovou_ontem. por 31 votos
a classificacdo ndo serd rebaixada nos proximos meses: Pelo menos favoraveis € 19 "contrarios, pro° Torendones freran of e nd donens A fennn adns, ate 2 ealcacae gt
nio por ela, mas ha ainda outras duas, & Fitch ¢ a Moody's- rém, 3 jeto de lei do governo estadual
Moody's j anunciot que vai esperar passat as eleicoes presidenciais que concede incentive fiscal de
para divulgar sud nota de classificacdo de risco do Brasil. 1CMS @ empresas aue participd* Ma‘&
rem da instalagdo de estruturas 9‘[ Art bn of H BOK
Erros na crise de 2008 empordrias para 3 CoBY do Vestuario hilas & S5
Obviamente este rebal xamento val ser usado nas eleicoes Mundo. O beneliclo aan i :
b i , | ‘tadoa RS 25 ‘milhoes. O 1ext0 1 1
mas ¢ bom ter em conta que a8 agéncias nao sdo infaliveis. A original ganhou‘ uma emenda, - Messonos Bnnq\m
Moody's errou feio na dlassificagao de papéis vmcul:dos aem apresentada pelo deputado Fre- § 8
préstimos imobilidrios pivd da crise de 2008, atribuindd “AAA" 2 derico Antunes (PP) ¢ mais seis - Bd as dos
mais de 9 mil itulos em 2006, Qu¢ valiam US$ 869 Dilhdes, mas par‘\amemaus. que prevé @ di- 8 Ok‘a
50 17% mantiveram a nota., Trés exfunciondrios denunciaram 3 Vulgagdo online do projeto de s
agéncia, que terid dado prioridade 30 ganho de ‘mercado. incentivos, ‘Geliberagoes de sev José Fortunatt (¢) e Tarso Genr© 1tens de "'orc‘da Pape‘ aﬂa
\ D . - T ~
Uu\n%(‘ly:s :
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Eixos dos Grupos de Trabalho

Selo de Qualidade, Normalizacao e Inteligéncia

Impostos

Marketing Estratéegico Setorial

Capacitacao




Selo de Qualidade, Normalizacéo e Inteligéncia

* Entidades regulamentadoras (ABNT / USP / outras)
 Integracao com as demais comissoes

« PadronizacOes por cadeia produtiva:

1. Material esportivo

2. Infraestrutura dividida em 6 sub camaras
3. Prestacao de Servigcos
4

Maquinas e Equipamentos




Impostos

* ICMS

Distorcoes

* |PI

Anacronismos e distorcoes

e ST (substituicdo tributaria)
Alteracao




Incentivos e Legislacao Esportiva

 Lel de incentivo estadual (ICMS) e

* Lei de incentivo federal (IR)
1. Sensibilizacao e capacitacao da industria

2. Propostas de aperfeicoamento

 Lei de incentivo municipal (ISS-SP)

1. Estruturacao e participacao

 Legislacao esportiva

77 AN



Marketing Estratéegico Setorial

* Desenvolvimento de produtos nacionais aptos a
formacao de atletas olimpicos

* Integracao com clubes / instituicoes de ensino /
sistema S/ setor publico

e MissOes comerclais internacionais

 Rodadas de negdcios nacionais e internacionais -
APEX / SEBRAE

 Viabilizacao de pesquisa, levantamento de dados e
numeros do esporte - FGV / SEBRAE / APEX




Acao transversal no sentido de capacitar
Industrias, Prestadores de Servicos e demais

atores da cadeia produtiva do esporte.
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Seqguindo
em frente



Selo de Qualidade,
Normalizacao e Inteligéncia




Selo de Qualidade, Normalizacéo e Inteligéncia

Com a demanda crescente do consumo de equipamentos
esportivos, estimulados pelos eventos que estarao acontecendo no
Brasil, evidenciou-se a necessidade do Setor Industrial se organizar
para garantir a padronizacao dos produtos fabricados/consumidos,
utilizando as premissas de qualidade, seguranca, conforto e
desempenho de uso.

Buscar mecanismos e apoio para aprimorar a tecnologia da
Industria do Esporte, tornando os produtos esportivos nacionais
competitivos com o mercado internacional.




Selo de Qualidade, Normalizacéo e Inteligéncia

Composicao

Grupo deliberativo, que congrega os diversos setores envolvidos
na cadeia produtiva e de consumo como Federacoes e
Confederacoes Esportivas, Universidades, Poder Publico e
Industria.




Selo de Qualidade, Normalizacéo e Inteligéncia

Maquinas e
Equipamentos
Esportivos

NBR: Industria do Esporte

Infraestrutura
esportiva
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Impostos




Impostos

Jarealizado

* Proposta de reducao do ICMS-SP de 25% para 18% para
raguetes e bolinhas de ténis

* Proposta de eliminacao do IPl em artigos esportivos

*« Apoio aos PL que tramitam atualmente no Congresso
alterando a ST (substituicao tributaria)




Impostos

A realizar
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Vi

Incentivos
Legislacao Esportiva




Incentivos e Legislacéo Esportiva

* Pesquisa de todas as leis de incentivo ao esporte em
vigéncia

 Esforco para sensibilizar e capacitar o empresariado

* Proposta e participacao da Industria no aperfeicoamento
das leis em vigor ou em desenvolvimento

71N



\\\\\\\\\\\\\\\\\\

Seqguindo
em frente



Marketing
Estratégico e Setorial




Marketing Estratéegico Setorial

MissoOes

e Desenvolver produtos nacionais aptos a formacao de atletas
olimpicos

* Integrar a Industria e os prestadores de servicos com parceiros
comerciais nacionais e internacionais, publicos, clubes, escolas

e Realizar missdoes comerciais internacionais

* Promover rodadas de negdcios nacionais e internacionais (APEX,
CIESP, SEBRAE)




Marketing Estratéegico Setorial

Propostas 2014/2015

* Road Show Brasil
* Sports Business

* Rodadas de Negocios

\\\, * Agdes do Brasil no Exterior 2015 (ISPO e outras)




Marketing Estratéegico Setorial

Principais apoiladores

Ministério do
Ministério do Ministério das Ministério da Desenvolvimento, Indistria Ministério do

Esporte Cidades Educacdo e Comércio Exterior Turismo
GOVERNO FEDERAL GOVERNO FEDERAL GOVERNO FEDERAL GOVERNDO FEDERAL GOVERNO FEDERAL
PAIS RICO E PAIS SEM POBREZA PAIS RICO E PAiIS SEM POBREZA PAIS RICO E PAIS SEM POBREZA PAIS RICO E PAIS SEM POBREZA PAIS RICO E PAiIS SEM POBREZA

| AT TR ECI —

INSTITUTO BRASILEIRO DE TURISMO SAO MULO
e Esporte,

Secretaria de E:
Lazer e Juventude

. ;_v‘\,.;.: Qﬁl

SEADESP

(\

MAIS: Federacdes e Confederacodes, Clubes Esportivos, Escolas Particulares, Conselhos
Regionais de Educacéao Fisica, Sindicato de Arquitetura e Engenharia.
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Capacitacao




Sensibilizar e capacitar
todos os setores envolvidos
pelos 4 GT’'s jJa mencionados




Capacitacao

Sport Business FIESP/CODE/Capacitacao

Industria Prestadores de Servico Publico e 3° setor

OPORTUNIDADES Marketing Esportivo Ministério do Esporte
Salide & Esporte
Construcao & Esporte

Educacao & Esporte

Escolas/Facul (privadas) Conf. Olimpicas/Paralimpicas

Economia & Esporte - . MEC
Direito Esportivo
Clubes
1) Impostos COB
2) Incentivos Academias de Gindstica
3) Marketing ABSMEL

Estratégico / Setorial

4) Normalizacdo Contadores Parlamentares
Selo de qualidade : :
Inteligéncia Turismo Esportivo Entidades Escolares / Desporto

|

|

|

|

|

|

|

) |
COMISSOES Lojistas Esportivos |
|

|

|

|

|

|

|

|

Qualificacdo para as Olimpiadas
Copa do Mundo (Balanco)
Leis de Incentivo
Numeros do esporte




Capacitacao

Relacao CODE / Min. Esportes

Impostos

Selo de qualidade, _ _ -
Marketing Leis de municipais,

normalizacao e - _ :
Estratégico Incentivo estaduais e

inteligéncia :
J federais

Rel. Exteriores

Secr. Executiva

Missoes Inter.

Alto Rendimento _ Secr. Executiva
Alto Rendimento

Educacional :
Educacional




Capacitacao

Selo de Qualidade, Normalizacao e Inteligéncia

A envolver

UNIV. FEDERAIS
SORBONNE-FIESP
FGV

CNPQ (PESQUISA)
ABNT

QB

A capacitar

PEQUENA E MEDIA INDUSTRIA
PRESTADORES DE SERVICO
PREFEITURAS

FEDERACOES
CONFEDERACOES

SISTEMA “S”

CBF

COB

CPB




Capacitacao

Impostos

A envolver A capacitar

MDIC ASSOCIACOES DE CLASSE:
ABIMAQ

ABIT

MOVE

outras ...




Capacitacao

Incentivos e Legislacéo Esportiva

A envolver

SEBRAE
APEX
DEMPE-FIESP
EMBRATUR

A capacitar

INDUSTRIA

3° SETOR

EMBAIXADAS

CAMARAS DE COMERCIO
FEIRAS INTERNACIONAIS
CIESP/FIESP

CBF

COB




Marketing Estrategico e Setorial

A envolver

FIESP
SESI
SESCON
CRC
ABEF
MDIC

Capacitacao

A capacitar

GRANDE INDUSTRIA
3° SETOR

CBDE

CBDU

CBF

COB

CPB




Muito obrigado a todos voces !
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