


@otlcéno
| Fundador | Presidente

Miguel Krisgner Artur Grynbaum




/‘.
y 4

orupo poticario

@ ='::= beauty

oBoticario  SKinge

INTELIGEMCIA GEMETICA
E

E L d O r(] berenice?

oo nativaSPA
oBoticano




OS PILARES DA MARCA

. Beleza que transforma.

. eqr I E isto que
Alegria envolvente. queremos
despertar na

. Sofisticacao acessivel. mente dos

consumidores

. Desperta os sentidos.

. Do seu jeito, no seu tempo.



04 unidades de produtos
vendidos por segundo



O maior crescimento mundial
Nno setor de cosmeticos



O varejista com maior numero
de pontos de venda do pais



OBOtICéfIO

1° lugar no melhor atendimento
ao consumidor do Pais em 2012



EVOLUCAO NO TEMPO

1977 : abertura da 12 loja no Brasll

1990 : atinge 1.000 lojas no Brasill

2000 : atinge 2.000 lojas no Brasil

2010 : incrivel marca de 3.000 lojas no Brasil

2014 : previsao de 4.000 lojas no Brasil
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PROVOQUE
ALGUM
DESEQUILIBRIO.

Quer gerar .
comportamenw ... ocu
consumidor?




AN

‘ A decisao de compra por

‘ Impulso e inconsciente ocorre

2,5 segundos

apos o0 contato visual com o

D¥

produto



Otimo Dial
Otima Tarde!
Otima Noite!




Modelo

Padrao




Sua iImportancia:

ki

das NAO VENDAS
sao geradas pelo
mau atendimento
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Engajamento Emocional

Relacionar
com Paladar

Aroma Interno Expl Joglle
W Demonstragao
Sentidos

Auditivo Layout Visual



50% r / . éo0 1lizadas

-y

O que voce tem feito para
sua mensagem

ser uma dessas 87
-

Jas

. 0elos Con Jdores




O Primeiro Dia

e tudo!







Wwww.patrickpiccoll.com



