




Em	 1970,	 Benildo	 Perini,	 neto	 de	
Giuseppe	 Perini	 e	 atual	 diretor,	
inicia	a	transformação	do	pequeno	
empreendimento	 familiar	 em	
empresa.	 A	 vinícola	 ganha	 uma	
nova	 estrutura,	 em	 moldes	
empresar ia is ,	 para	 atender	
diversos	 segmentos	 do	 mercado	
em	vários	estados	do	Brasil.	

A	Família	



Da	esquerda	para	a	direita:		
Maria	do	Carmo,	Pablo,	Benildo	e	Franco	

A	Família	



A	Região	

•  Macrorregião:	Serra	Gaúcha;	
•  Microrregião:	Vale	TrenKno;	
•  Cidade:	Farroupilha;	
•  Solo:	 Argilo-arenoso	 (com	 rochas	 de	

basalto);	
•  LaKtude:	29º	S.	Longitude:	51º	O;	
•  AlKtude:	 de	 400m	a	 700m	acima	do	

nível	 do	 mar.	 A	 macrorregião	 da	
Serra	Gaúcha	é	a	mais	tradicional	da	
viKvinicultura	brasileira;	

•  A	 cidade	 de	 Farroupilha	 possui	
autenKcação	 de	 Indicação	 de	
Procedência	 (IP)	 para	 os	 derivados	
de	Moscato.	

Farroupilha		



Vídeo	Ins;tucional	Casa	Perini	



Porquê	o	mercado	americano?	
	
	
	
	

Fonte:	Euromonitor	
	
	
	
	



Porquê	o	mercado	americano?	
	
	
	
	

Fonte:	Euromonitor	
	
	
	
	



Porquê	o	mercado	americano?	
	
	
	
	
2016:	341.5	milhões	de	caixas	9	litros.	
	
2020:	4.9%	de	aumento	no	mercado	até	2020	(358.3	milhóes	de	caixas	9L)	
	
11%	de	crescimento	em	valor	até	2020.	
	
	
	
	
	
	
	
	
Fonte:	hcp://www.decanter.com/wine-news/latest-wine-consumpKon-trends-356443-356443/#ApLePs2hhmczqXyv.99	



Porquê	o	mercado	americano?	
	
	
Mercado	aberto	a	novas	tendências	(Fragmentação	rápida	das	marcas	de	vinhos	mais	
vendidas	no	mercado	americano	–	de	2010	a	2015,	17	das	25	marcas	mais	vendidas	de	
vinho	mudaram	em	5	anos.	47.5%	das	vendas	no	mercado	são	destas	25	marcas);	
	
Mercado	conceito	para	criação	da	marca	e	expansão	dos	negócios	em	outros	países;	
	
ExpectaKva	de	crescimento	do	mercado;	
	
Mercado	com	economia	estável.		
	
	



Principais	Tendências	
	
	
Rose	All	Day!	(40%	de	crescimento)	
	
Espumantes	(principalmente	Prossecco):	crescimento	das	vendas	de	espumante,	
sangria	e	sake.	Os	espumantes	cresceram	11.4%	em	valor	(2015)	e	sake	cresceu	7.9%	
em	valor.	O	preço	médio	de	uma	garrafa	de	vinho	no	mercado	americano	é	de	$6.96	e	
de	uma	garrafa	de	espumante	é	$11.54.		
	
Crescimento	de	redes	que	atendem	consumidores	de	diferentes	etnias	(laKnos,	
asiáKcos,	árabes,	etc)	
	
Países	que	cresceram:	Nova	Zelândia	cresceu	16%	(provavelmente	liderada	pelo	
Sauvignon	Blanc),	com	parKcipação	de	2,7%	do	mercado.	França	também	cresceu	16%	
(liderada	pelo	seus	vinhos	rose)	e	Portugal	cresceu	14%	e	representa	menos	de	1%	do	
mercado.		
	
	
Dados:	Nielsen	
	
	
	
	
	
	



Principais	Tendências	-	PremiumnizaKon	
	
	



Desafios	

Fonte:	www.winefolly.com	
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O	Brasil	produz	vinhos?	



Macaw	Wines	
	



Nome	da	
família	para	dar	
sustentação	a	
marca	

Toque	tropical	e	link	
com	a	natureza	do	

Brasil	

Reforço	marca	
Brasil	

Vidro	
Mais	leve.	

Brasilidade	

Conceito	
	



www.winemacaw.com	
	



Algumas	conquistas	

Wholefoods	Florida	



Algumas	conquistas	

Wholefoods	Florida	



Algumas	conquistas	

Macaw	em	Napa	
Bar	Joe’s	Downtown	



Algumas	conquistas	

210	lojas	Walgreens		
Florida,	New	Mexico	e	Arizona	



Algumas	conquistas	



Algumas	conquistas	



Algumas	conquistas	



Algumas	conquistas	



Algumas	conquistas	



Promoção	



Promoção	



Promoção	



Marca	da	
vinícola	para	dar	
sustentação	a	
marca	

Brasilidade	

Calçada	de		
Ipanema	

Principais	
caracterísDcas.	

Localização	

Conceito	Novo	Rótulo	
	

Principais	
caracterísDcas	do	
vinho	

Informações	
da	região	



Conceito	Novo	Rótulo	
	



Barbara	Ruppel	(barbara@winemacaw.com)	
Tel:+55	54	2109	7300		-	+5554	91760290	
www.winemacaw.com	/	www.casaperini.com.br			

Thank	you!	


