BrasilSul

PROPRIEDADE INTELECTUAL



PROPRIEDADE INTELECTUAL
E A IMPORTANCIA DA

PROTECAO

- O valor da marca como patrimonio ativo da empresa

- Aquisicoes de marcas, um bem valioso nas negociacoes empresariais.

- Globalizacao e a importancia da protecao internacional de marcas

- Comunicacao e Identidade visual no registro da marca na era online



PROPRIEDADE  Direito Autoral
INTELECTUAL

e Software

 Patentes

e Desenho Industrial

« Marcas

Segredo industrial




DIREITOS AUTORAIS

Lei n°© 9.610 de 19 de fevereiro de 1998.

eOqueé?
e Qual a importancia ?

e Prazo e Abrangéncia da Protecao
e Direitos de Autor
e Direitos patrimoniais

e Cessao de Direitos



Obra literaria:

Biblioteca Nacional

Personagem / Obra Artistica:

Belas Artes

Musica:

Escola de Musica - R]




SOFTWARE

lei 9609/1998

Natureza de direito

autoral — deposito
no INPI (apenas

para garantir prova
de anterioridade)




INPI
INSTITUTO NACIONAL DA PROPRIEDADE INDUSTRIAL

e Autarquia federal ligada ao Ministério da Industria e
Comércio, com sede na cidade do Rio de Janeiro e
Delegacias regionais nas demais capitais dos
estados;

e Responsavel pelo registro da propriedade industrial no
territorio nacional;

e RPI - Revista da Propriedade Industrial;



PATENTES

Lei n© 9279 de 14 de maio de 1996.

e Objeto do Registro

e Prazo e Abrangéncia da Protecao

e O que é patenteavel ?

- Novidade;
- Atividade Inventiva;
- Industriabilidade;

e Inventor / Titular

- Cessao de Direitos;
- Licenciamento.




eTIPOS DE PATENTE / VALIDADE

Patente de Invencao - 20 anos;

Modelo de Utilidade - 15 anos;

e Processo para Deposito

- Descritivo;
- Reivindicagoes
- Desenho;

- Protocolo.

e Deposito no Exterior




MODELO DE UTILIDADE

f « Melhoria funcional do que ja
| existe

 Aplicacao industrial

« Prazo de vigéncia: 15 anos
contados da data do depésito
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DESENHO INDUSTRIAL

* Antes era tratado como modelo de utilidade

* Forma plastica ornamental de um objeto ou
um conjunto de linhas e cores que possa ser
aplicado a um produto proporcionando
resultado visual novo e original na sua
configuracao externa e que possa servir de
tipo de fabricacao industrial

*Vigéncia - 10 anos + 3 periodos de 05 anos;






TRADE DRESS

Protecao ao conjunto de imagem ou a protecao
da aparéncia de produtos e servicos.
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CONCORRENCIA DESLEAL




CONCORRENCIA DESLEAL




MARCAS

Lei n© 9279 de 14 de maio de 1996.

e Objetivo do Registro

| - Garantir a protecao de Procedéncia,
\ origem e qualidade do produto ou servico

- Identificacao do Produto ou servico no
mercado

 Prazo e Abrangéncia da Protecao

- Y

- Classificacao de produtos /servicos;
- Registro no Exterior;

- Valor das Marcas.




APRESENTACAO DA MARCA

« Marcas Nominativas * Marcas Figurativas
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COPEL DAMASCO  BOURBON

GAZETADO POVO  TODESCHINI
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MARCAS QUANTO AO USO

« Marcas Coletivas « Marcas de Certificacao
Associacao Brasileira ——— E m
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Marcas que se tornam genéricas

(sinonimo de Produto / servico)
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Marcas Notorias / Marcas de Alto Renome

" VALE




Evolucao das grandes marcas
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Evolucao das grandes marcas
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Evolucao das grandes marcas
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ASMAISFORTES

As marcas nas quais o consumidor brasileiro
tem mais lealdade (em pontos)

Legenda: " (sublu) = (jgual) (calu)
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AS 20 MARCAS MAIS VALIOSAS DO MUNDO EM 2011

2011 2010 CRESC.
i 1 1y United States Beverages 71,861 2%
2 2 United States Business Services 69,905 8%
3 3 United States Computer Software 59,087 -3%
4 4 United States Internet Services 55,317 27%
5 3 United States Diversified 42,808 0%
6 6 United States Restaurants 35,593 %6

7 7 (i'ntel) United States Electronics 35,217 10%

#
g 17 . United States Electronics 23,492 58%
)
9 g alﬁﬁfp United States Media 29,018 1%
10 10 @ United States Electronics 28479 6%
11 11 g ] Japan Automotive 27,764 6%
A
12 12 \ o) Germany Automotive 27,445 9%
13 14 slaln United States Business Services 25,309 9%
CISCO.
14 8 NOKIA Finland Electronics 25,071 -15%
15 15 @ Germany Automotive 24,554 10%

16 13 Gillette United States FMCG 23,997 3%
17 TIPS s u o South Korea Electronics 23,430 20%

18 16 ! France Luseury 23,172 6%
19 20 HONDA Japan Automotive 19431 5%

20 22 ORACLE United States Business Services 17,262 16%




IDENTIDADE VISUAL

Identificacao de Qualidade da Marca




Africa do Sul - Alemanha - Arabia Saudita - Argentina - Australia - Azerbaijdo - Bulgaria - Canada -

Chile - China - Cingapura - Colombia - Coréia do Norte - Coréia do Sul - Costa Rica - Croacia -
Eslovénia - Espanha - Estados Unidos - Filipinas - Finlandia - Franca - Guatemala - Holanda - Hong
Kong - Hungria - Ilhas Seychelles - Ilhas Virgens - Inglaterra - Irlanda - Italia - Japao - Latvia -
Luxemburgo - Malasia - México - Panama - Paraguai - Peru - Polonia - Portugal - Republica

Dominicana - Rlssia - Suécia - Taiwan - Turquia - Uruguai - Venezuela - Vietham




PRINCIPAIS CLIENTES NACIONAIS
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PRINCIPAIS CLIENTES INTERNACIONAIS
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SE AS EMPRESAS NAO
CUIDASSEM DE SUAS MARCAS

Express

VALE

MAS NEM TANTO!

'1 BANCO IRREAL m




BrasilSul

PROPRIEDADE INTELECTUAL

CO ©3 bric

CO%&DGSZS Pereira BRASILSUL.DESIGN Brazil Innovation Commerce

www.brazilsul.com.br

Curitiba Caxias do Sul
(41) 3362.1003 (54) 8135.5432



