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REVISTA CUSTOMIZADA

Num momento de transformacao da industria de
noticias, a revista customizada apresenta-se como
uma nova maneira de informar, comunicar, atrair
novos clientes e manter o relacionamento com o0s
Ja conquistados.



Em relagdo ao crescimento, a revista customizada
sO fica atras da publicidade feita por meio da
internet.
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Na contramao do que acontece com a midia
tradicional, especialmente jornais e revistas,
o0 numero de titulos e a circulagao deles s6
aumenta.



Pesquisa constatou que 78% dos norte-americanos
acreditam que a publicacao customizada € o meio
malis eficaz para as empresas falarem de seus
produtos e servigcos — além de garantir a fidelizacao
do cliente.
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O crescimento ocorre pelo fato de que empresas tém
em suas edicoes conteudo especifico e direcionado
para cada segmento.
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DIANTE DESSE QUADRO, POR QUE A FLORENSE
RESOLVEU LANCAR A SUA REVISTA?
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Para manter um canal direto com seus parceiros,
seus clientes e seus fornecedores, além de buscar
atrair novos parceiros, clientes e fornecedores.




BEistratégia editorial: fugir do 6bvio. A mensagem
que a revista traz € a sintonia com seu publico, uma
forma de oferecer um material com linguagem e
conteudo que seja pertinente a esse publico.




A revista procura expressar a identidade da marca
Florense. E, ao mesmo tempo, reforca-la.
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Editorialmente, € uma publicagado conceitual,
ligada a construcao e refor¢o da marca.

A Florense mostra seus objetivos, faz sua vitrine e
concilia as expectativas do consumidor final.
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Ha uma melhora de relacionamento com o cliente
final, com o parceiro, uma maior fidelidade e,
claro, o téo esperado retorno financeiro, embora
este nao seja objetivo final.




A Florense é uma marca de primeira linha.
A revista reflete 1sso.
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Eiquipe de colaboradores é formada por
renomados profissionais da imprensa cultural
e de entretenimento do pais.




N&o se quis uma revista de luxo, mas algo cult,
que criasse uma identificagao mais proxima, mais
exclusiva.




Fortalecer a imagem e oferecer um produto
que tem especificidades claras, definidas.
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caminho do revolucionario

CHICO BUARQUE

cabega de arquiteto,
coragcédo de poeta
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FLORENSE
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GIORGIO ARMANI
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ANGELINA JOLIE

Atriz usa constante presenga na midia para encararnoves
15 no cinenyi@mestiabalho fug
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Senhor Hollywood

Julia Roberts

Beleza equilibrada
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DESIGHN ARGQUITETURA CULTURA LAZER TURISMO

A inspiragao organica de

SANTIAGO

A INIMITAVEL

ZAHA HADID

A arquiteta de origem iraquiana inverteu expectativas
ao criar projetos ousados e polémicos, transformando-se
em icone da arquitetura e do desion
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nfluente « siro da luz

atrativo da cidade comega pelo nome

seducdo pela capa do livro
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madelo urbano para a humanida
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Revistas sempre foram pouso natural para escritores,
jornalistas, intelectuais.

Moacyr Scliar, Ruy Castro, sérgio Augusto, Verissimo,
Ferreira Gullar, Lya Luft se ndo sdo colaboradores, sao
focalizados...
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ARTE LATINA SE REUNE
EM PORTO ALEGRE




