
PUBLICAÇÕES CUSTOMIZADAS 
COMO ALTERNATIVA DE MÍDIA

case



Num momento de transformação da indústria de 
notícias, a revista customizada apresenta-se como 
uma nova maneira de informar, comunicar, atrair 
novos clientes e manter o relacionamento com os 
já conquistados.

REVISTA CUSTOMIZADA



Em relação ao crescimento, a revista customizada 
só fica atrás da publicidade feita por meio da 
internet.



Na contramão do que acontece com a mídia 
tradicional, especialmente jornais e revistas, 
o número de títulos e a circulação deles só 
aumenta.



Pesquisa constatou que 78% dos norte-americanos 
acreditam que a publicação customizada é o meio 
mais eficaz para as empresas falarem de seus 
produtos e serviços – além de garantir a fidelização 
do cliente.



O crescimento ocorre pelo fato de que empresas têm 
em suas edições conteúdo específico e direcionado 
para cada segmento. 



DIANTE DESSE QUADRO, POR QUE A FLORENSE 
RESOLVEU LANÇAR A SUA REVISTA?



POR TUDO ISSO!



Para manter um canal direto com seus parceiros, 
seus clientes e seus fornecedores, além de buscar 
atrair novos parceiros, clientes e fornecedores. 



Estratégia editorial: fugir do óbvio. A mensagem 
que a revista traz é a sintonia com seu público, uma 
forma de oferecer um material com linguagem e 
conteúdo que seja pertinente a esse público.



A revista procura expressar a identidade da marca 
Florense. E, ao mesmo tempo, reforçá-la. 



Editorialmente, é uma publicação conceitual, 
ligada à construção e reforço da marca. 
A Florense mostra seus objetivos, faz sua vitrine e 
concilia as expectativas do consumidor final. 



Há uma melhora de relacionamento com o cliente 
final, com o parceiro, uma maior fidelidade e, 
claro, o tão esperado retorno financeiro, embora 
este não seja objetivo final. 



A Florense é uma marca de primeira linha. 
A revista reflete isso. 



Equipe de colaboradores é formada por 
renomados profissionais da imprensa cultural 
e de entretenimento do país. 



Não se quis uma revista de luxo, mas algo cult, 
que criasse uma identificação mais próxima, mais 
exclusiva. 



Fortalecer a imagem e oferecer um produto 
que tem especificidades claras, definidas. 





















Revistas sempre foram pouso natural para escritores, 
jornalistas, intelectuais.

Moacyr Scliar, Ruy Castro, Sérgio Augusto, Verissimo, 
Ferreira Gullar, Lya Luft se não são colaboradores, são 
focalizados...








