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Premissas que nortearam a

pesquisa
O comércio exterior é fonte de riqueza para as
nacoes (Adam Smith - 1776)

As nacoes que fazem uso das vantagens
comparativas no comercio externo tem vantagens
(David Ricardo-1818);

A exportacdao de commodities ndo distribui
riqueza (Faleiros 20m);

A exportacdao de manufaturados é fundamental
para a riqueza das nacdes (o caso da Coréia do Sul);
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1 - O CASO BRASILEIRO

PORTACOES
ALIDADE
RADOS




Exportacoes gauchas

caem 7,2% no trimestre

Para Fiergs, resultado até agora é decepcuonante

ada do que a média nacional

(499%). Os embarques fa= -
bris atingiram US$ 2.9 bi-

lhoes. J4 as vendas externas
de produtos basicos registra-
ram forte elevagdo de 34,5%
(total de US$ 553 milhdes).
“Qs graves problemas de
oompetmv:dade da nossa
economia estio evidencia-
dos na balanga comercial ¢,

ANALISE: Heitor José Miller

tante decepcionante”, afir-
mou o presidente da Fede-
ragio das Industrias do Rio
Grande do Sul (Fiergs), Hei-
tor José Miiller.

Estados Unidos Apelo por um choque

lideram compras Siei s

ideram compras - de competitividade
mﬁm‘i’m As retragdes ocorreram  micos sofrem por causa da
aowwbemnss%dosm em 12 dos 25 segmentos in- menor demanda externa, do
produtos gaiichos enviados dustriais. Quatro deles foram  cdmbio ainda valorizado e
a0 exterior no acumulado do determinantes para o resul- elevada concorréncia inter-
ano, principalmente milho tado restritivo devido a sua  nacional. A economia brasi-
em gréo e hidrocarbonetos elevada participagdo (44%) leira precisa de um choque
Na sequnda posigao, a na pauta das exportagoes de competitividade. Os cus-
Argenﬂnarespondeupor gatchas: Maquinas e Eqm- tos tém crescido em todos
9,5% de tudo que o Rio pamentos (- 44,2%), Produ- 05 segmentos, 0 que impos-
Grande do Sul vendeu, tos Alimenticios (- 24,3%) sibilita para essas inddstrias

apesar de ter diminuido os
seus pedidos em 17%, na
comparagao.

Tabaco (-21.1%) e Produ-
tos Quimicos (-6,7%). “Os
principais setores econd-

manter a sua fatia de mer-
cado no exterior”, comen-
tou Miiller.

Em quarto lugar
O Rio Grande do Sul foi 0
quarto Estado que mais
exportou no primeiro trimestre
de 2013, em relagao ao
mesmo periodo do ano
passado, respondendo por
6,9% da pauta brasileira. A

imeira posicao ficou com
Séo Paulo (24,5%), seguido
por Minas Gerais (14,7%) e
Rio de Janeiro (10,1%).
Nessa base de comparagao,
as importagdes fotais do
Estado cresceram 35%,
fotalizando US$ 3,6 bilhdes.
0 saldo da balanga comercial
fechou negativo em US$ 114
milhdes.

Marco

Quando apenas margo &
analisado, as exportagdes
gatichas somam USS$ 1,41
bilh&o, um crescimento de
0,6% ante 0 mesmo més de
2012. O desempenho positivo
fol puxado pelos produtos
basicos, cujas vendas
aumentaram 66%. J& 0s
embarques do setor industrial,
que por 81% do
total do Estado, cafram 7,1%.
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Jornal do Comeércio =

Jornal do Comércio - Porto Alegre

cConomia

Ameérica Latina diminui

do Brasil

Segundo a CNI, de 2008 a 2011, Pais perdeu USS 5,4 bi em vendas

nem entraram em Vigor.

daCNl “Ol'mscorre © risco
perdetmalsespacoemseus
mercados
mmmmndnlelmsar
no comeércio in-
reconhece,

= <) 2 nsnm
contudo, que acordos comerciais
em si nao resolvem o problema
se o Pais nao melhorar suas con-

d.woes de competitividade.

e da Associacao

O president da Ass
Nacional dos Fabricantes de Ve-
ores

salta que a falta de
dadeeabaixaproduhvxdadeda
hxdﬁstnabrasllememgeralvao

até 2017. Ha sete anos, o setor ex-
portava 900 mil veiculos, mas,
desde entao, os nitmeros despen-
caram. Em 2012, foram 442 mil
unidades e, neste ano, nao de-

AN MABROMATA/ATP

da, como ocorreu no passado. “Al
tarefa é dificil, vai exigir deter-
minagao e visao de longo prazo.
mas nao podemos mais perdex
tempo, pois nosso atraso € fede-
ral”, diz Julio Gomes de Almeida.
ex-secretario de Politica Econé-
mica do Ministério da Fazenda.
Ele lembra que as cadeias glo-
bais de setores como eletronico.
farmacéutico e tecnologia da in-
formagao “nem passaram pertc
do Brasil”.

O presidente da Associacac

de Comércio Exterior do Brasi
(AEB),_ Ie isto _de Castro
ressalta que o momento é bas-
tante complicado para as nego-
ciagdes. “O mundo passa por
um momento de crise, e todos



Alianga do Pacifico preocupa no Brasil
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Alianca do Pacifico preocupa no Brasil

Por Sergio Leo

Vista como ameaca ao Mercosul, por sua capacidade de criar uma zona de livre comércio entre México.
Peru, Colémbia e Chile. com uma populacaoc equivalente a do Brasil e 33% do comércio da regiao, a
Alianca do Pacifico é, por enguanto, um projeto, ainda que em avancada negociacao, apoiado por
entusiasmada declaracao de intencoes de engajados chefes
brasileiros. Eles veem na iniciativa a

de Estado. E ja assusta os empresarios
spectos que faltam na politica com
Mercosul empaca em uma agenda de acesso a merca

buscam seu lugar nas cadeias globais de producao.

ercial brasileira. Enquanto o
dos tipica do século passado, andinos e 0 México
ol Eet e e e e

Reunidos nesta semana em Cali, na Colémbia, os chefes de Estado dos quatro aliados comemoraram a
entrada da Costa Ricana aliancae a adesao.

como observadores, de sete novos paises (entre eles o
Paraguai. gque Se soma ao Uruguai, ja observador).

St b
Também festejaram um acordo para dispensa de visto
ritoteriasaielit s
Sviagens entre eles - algo que o Brasil pode se vangl

oriar de ja ter com todos. Anunciaram também
um acordo que reduzira a 90% as tarifas de importagiao e
“razoavel” para

os 10% restantes - mas fa
adiado uma vez, é 30 de junho.

N h'e-. & que nao esta em pauta. nao se vé pronunci
Brasil sobre o que acontece na Alianca do P;
presidente do Cent

ntre si. NumM primeiro momento. com prazo
ain

negociar os detalhes. O prazo para o acordo, ja

Pac

amento de nenhum dos ministérios no
acifico, algo gue ainda nao reconhecemos”
ro Empresarial da Ameérica Latina (C

brasileiros voltaram do Gltimo Férum Econdomico M
entusiasmo dos empresarios dos

. desabafa o
EAL). Ingo Ploger. Ele e outros executivos
undial
guatro paises da Alianca.

na América Latina impressionados com o
dos governantes e participagao dos empresarios”.

*HAa uma dinamica incrivel, vontade politica
descreve.

Brasil vé outros pat: grei e ipetitividade
Diferentemente do modelo da Organizagao Mundial do Comércio (OMC), as negociacoes da Alianca para
o Pacifico tém maior senso de urgéncia: os aco

esperar conclusao em todos os

rdos sao assinados a medida que ficam prontos, sem
temas. Ha 17 grupos de trabalho, com objetivos bem além do corte de
taxas de importagao. Discutem reconhecimento mutuo de certifica
liberalizacao de servicos em medicina,

Ses sanitarias e até propostas de
com permissao de atuacao dos médicos de um pais no outro.

Para Ploger,

a falta de iniciativas noc Mercosul capazes de polarizar as atencoes como a Alianga do
Pacifico mostra que o Brasil perde lideranca nesse campo, © ~vaci
ampliar a agao das empresas brasileiras na regiao. Ele da mmoﬁérﬁp&gjﬂta de acordos de
bitributacao com relevantes paises sul-americanos. que obriga empresas brasileiras a criar holdings no

1a na criacao de uma agenda capaz de

com.br/imprimir/noticia/31 39392/brasil/31 39392/alianca-do-pacific... 27/05/2013
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O BRASIL E O COMERCIO EXTERIOR

Brasil é fundador e membro efetivo do MERCOSUL, e
como tal ndo pode assinar TLC isoladamente;

Brasil ¢ membro da OMC e sua estratégia, fora do

MERCOSUL é seguir o multilateralismo, esperando o
resultado da Rodada de Doha;

Mais de 400 acordos preferencias entraram em forca
em 2012, e grande parte desses sao acordos bilaterais de
livre comércio;

Brasil tem incrementado a exportacao de
commodities;



~ Exportacao Brasileira — tipos de

produtos = 1965 a 2010

90
80
70
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Manufaturado

Basico

30 4
20 A
10 4
1965 1970 1975 1980 1985 1990 1995 2000 2005 2008 2009 2010
Legend: O\ Manufactured product  <@p: Basic product B  :semi manufactured product

Source: Associagdo de Comércio Exterior do Brasil (AEB) 2011, with data from MDIC/SECEX
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WRAGREGADO %-1970a2012 -

ANOS BASICOS SEMIMANUFAT MANUFATUR. OPERAC. ESP.
1970 74,83 9,10 15,19 0,88
1975 57,98 9,79 29,81 2,42
1978 47,22 11,22 40,15 1,41
1980 42,16 11,67 44,84 1,33
1985 33,30 10,76 54,85 1,09
1990 26,84 15,96 55,99 1,21
1995 22,61 20,57 55,49 1,33
2000 22,79 15,42 59,07 2,72
2001 26,33 14,14 56,54 2,98
2002 28,06 14,83 54,71 2,39
2003 28,94 14,95 54,32 1,79
2004 29,51 13,89 54,96 1,63
2005 29,30 13,47 55,14 2,09
2006 29,23 14,17 54,44 2,16
2007 32,12 13,57 52,25 2,06
2008 36,89 13,68 46,82 2,61
2009 40,50 13,40 44,02 2,08
2010 44,58 13,97 39,40 2,05
2011 47,83 14,07 36,05 2,05
2012* 45,45 13,93 38,38 2,24

Fonte: AEB, 2013, dados do MDIC/SECEX -



— /

e

IMPORTACOES POR FATOR AGREGADO - %
ANOS BASICOS SEMIMANUFAT. MANUFATURA.
1995 16,34 3,48 80,16
1996 17,77 3,08 79,15
1997 14,71 2,92 82,37
1998 12,79 2,96 84,25
1999 12,37 3,17 84,46
2000 13,07 3,76 83,17
2001 12,19 3,41 84,40
2002 14,60 3,56 81,84
2003 16,89 3,99 79,11
2004 18,62 4,49 76,89
2005 18,59 4,31 77,11
2006 18,83 4,71 76,45
2007 18,05 4,69 77,26
2008 18,38 5,13 76,49
2009 14,71 4,00 81,29
2010 13,10 3,91 82,99
2011 14,19 4,15 81,66
2012* 14,00 4,00 82,00

Fonte: AEB, 2013, com dados do MDIC/SECEX.
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: DAS EXPORTACOES MUNDIAIS, POR PAIS -US$

BILHOES

1950 1950 | 1970 | 1980 | 1990 | 2004 [ 2006 |[2007 |2008 |2009 [2010 [2011*

China 0,6 2,3 18 62 593 969 1220 1431 1202 1578 1880
EUA 10,3 43,2 225 393 815 1026 1148 1287 1056 1278 1550
Alemanha 2,0 34,2 193 421 910 1108 1321 1446 1126 1269 1460
Japéao 0,8 19,3 130 287 566 647 714 781 581 770 750
Holanda 1,6 13,3 74 132 357 464 551 638 498 572 620
Franca 3,1 18,1 116 217 452 496 559 616 484 520 570
Coréia 0,0 0,8 18 65 254 325 371 422 363 466 554
Italia 1,2 13,2 78 170 354 417 500 543 406 448 460
Bélgica 1,6 11,6 65 118 307 367 431 472 370 411 430
Reino Un. 6,3 19,4 110 185 347 449 439 460 353 405 420
HongKong 0,6 25 20 82 265 322 349 370 329 401 470
Russia 1,8** 12,8** 76** 82** 183 303 355 472 303 400 530
Canada 3,0 16,8 68 128 317 388 421 456 317 388 410
Singapura 1,0 15 19 53 198 271 299 338 269 351 400
México 0,5 14 18 41 188 250 272 291 230 298 370
Taiwan 0,1 1,4 20 67 182 224 246 255 203 274 330
Arabia Sd 0,3 2,4 109 44 126 211 235 313 192 250 340
Espanha 0,4 2,4 21 56 183 214 253 281 218 245 230
india 11 2,0 9 18 76 122 150 195 163 220 315
Emir. Arab 0,0 0,5 22 23 91 145 178 239 185 220 260
Brasil 1,4 2,7 20 31 96 138 161 198 153 202 256
Africa Sul 1,1 3.3 25 23 46 58 70 81 62 82 90
Argentina 1,2 1,8 8 12 35 47 56 70 56 68 80
Demais 22,0 90,1 572 738 2277 3152 3702 4461 3371 4120 3225
Mundo 62 317 2034 3448 9218 12113 14001 16116 12490 15238 16000

Fonte: OMC Elaboracao: AEB *URSS *Estimativa

12
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Média diaria — USS milhdes FOB
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Média didria — USS milhdes FOB
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—Exportacao Brasileira —
Fator Agregado — USS milhées FOB
Janeiro/Agosto var.% 2013/12 Part. %

2013 2012 P/ meédiadiaria 2013 2012
Basicos 74.975 76.620 -1,0 47 .9 47,7
Industrializados 78.034 80.299 -1,7 49,8 50,0
. Semimanufaturado: 19.796 21.292 -5,9 12,6 13,3
. Manufaturados 58.238 59.007 -0,1 37,2 36,7
Op. Especiais 3.646 3.679 0,3 2.3 23
Total 156.655 160.598 -1,3 100,0 100,0

Fonte: SECEX/MDIC.

Janeiro-agosto/2013: 168 dias Uteis; Janeiro-agosto/2012: 170 dias uteis

Destaques:

-Basicos: aumento => soja, milho, carne de frango e bovina e minério de cobre;

reducdo => petroleo;

-Semimanufaturados: aumento => acucar, celulose, couros e peles; reducao =>
semimanufaturados de ferro/aco e 6leo de soja em bruto;

-Manufaturados: aumento => automoveis, plataforma, acucar, etanol, motores para

veiculos; reducao => oleos combustiveis e avides.



Exportacao Brasileira - USS milhoes FOB
Por Fator Agregado - Com e sem petroleo e derivados

Janeiro-Agosto Var. %
2013/2012

p/média diaria

2013 2012

Basicos 74.975 76.620 -1,0
Petroleo 7.077 14.130 -49,3
Demais 67.898 62.490 9,9
Manufaturados 58.238 59.007 -0,1
Derivados 2.935 4.050 -26,7
Demais 55.303 54,957 1,8

Nota: dias Uteis do jan-ago => 168 (2013), 170 (2012).
Fonte: SECEX/MDIC.



_____Exportacao-Brasileira — Principais Blocos Economicos -

USS milhdes FOB

//

Janeiro/Agosto Var.% 2013/12 Part. %

2013 2012 p/média diaria 2013 2012

Asia 52.105 49.620 6,3 33,3 30,9
. China 31.813 29.149 10,4 20,3 18,2
América Latina e Caribe 33.153 33.436 0,3 21,2 20,8
- Mercosul (2) 19.038 18.366 4,9 12,2 11,4
. Argentina 13.001 11.995 9,7 8,3 7,5

- Demais da AL e Caribe % 14.115 15.070 -5,2 9,0 9,4
Unido Europeia 30.168 32.830 -7,0 19,3 20,4
EUA (1) 16.192 18.679 -12,3 10,3 11,6
Africa 7.152 7.620 -5,0 4,6 4,7
Oriente Médio 6.784 7.039 -2,5 4,3 4.4
Europa Oriental 2.796 2.805 0,9 1,8 1,7
Demais 8.305 8.569 -1,9 5,3 B
TOTAL 156.655 160.598 -1,3 100,0 100,0

Fonte: SECEX/MDIC.

Janeiro-agosto/2013: 168 dias Uteis; Janeiro-agosto/2012: 170 dias Uteis
(D) inclui Porto Rico.

(2) inclui Venezuela, a partir de agosto/2012.



sileira por Blocos EconGmicos

USS milhdes FOB

//

Janeiro/Agosto Var.% 2013/12 Part. %

2013 2012 p/média diaria 2013 2012

Asia 48.623 46.353 6,1 30,3 31,4
. China 24.351 22.168 11,2 15,2 15,0
Unido Europeia 34.125 31.641 9,1 21,3 21,5
Ameérica Latina e Caribe PSS 24.837 B Jovee: 16,8
- Mercosul (2) 14.108 12.586 13,4 8,8 8,5
. Argentina 11.563 10.282 13,8 7,2 7,0
Demais da AL e Caribe 13.427 12.251 10,9 8,4 8,3
EUA (1) 23.957 21.486 12,8 14,9 14,6
Africa 11.506 9.793 18,9 7,2 6,6
Oriente Médio 5.263 4.856 9,7 3,3 3.3
Europa Oriental 2.424 2.288 7,2 1,5 1,6
Demais 6.986 6.195 14,1 4,4 4,2
TOTAL 160.419 147.449 10,1 100,0 100,0

Fonte: SECEX/MDIC.

Janeiro-agosto/2013: 168 dias uteis; Janeiro-agosto/2012: 170 dias uteis

(1) inclui Porto Rico.

(2) inclui Venezuela, a partir de agosto/2012.
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Qual é a estratégia de
comercio exterior do Brasil?

ultilateralismo
da de Doha

CloNismo

19



FRAMEWORK TEORICO

INTERAGAO ESTRATEGICA COM COMERCIO EXTERIOR.

STRATEGY

FOREIGN

POLICIES TRADE

AGENTS GOBAL

MARKET

—_—

Source: Elaborated by the author
(2011).

20



//
STRATEGY

POLICY OF e // .
INDUSTRIAL DEVELOPMENT A p0||t|Ca de comeércio
POLICY OF exterior integra o conjunto
INDUSTRIAL POLICY OF TECHNOLOGY s 2 i
POLICY EXTERNAL COMMERCE | A\ 0 i NNOVATION das politicas industriais.
|
POLIC\{ OF FINANCING
SCIENC% AND TECHNOLOGY
BASIC / APPLIED TECHNOLOGIAL
RESEARCH RESEARCH RESEARCH
UNIVERSITY ldgﬁfﬁﬁgns COMPANY
PAPER/ARTICLE / PATENTS TE,E:E?,,'&?%SAL
| :
Vision in time
MULTILATERALISM i REGIONALISM Neste raciocinio, a
RADE POLICY politica de comercio
exterior precisa
ﬂ discutir todos os
AGREEMENTS temas a ela ligados,
V / \ V como blocos
regionais, acordos
GATT /W.T.O. REGIONAL BLOCS bi|aterai5’ etc.

BILATERAL FTA

Source: produced by the author (2011) 21



Comércio Exterior: =

Campos de atuacao

OMC e a Rodada de Doha
Multilateralismo

Defesa e Protecionismo
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3 - POLITICA DE COMERCIO
EXTERIOR DO BRASIL

cdo da politica

o da politica

23



VISAO PANORAMICA

1 — Substituicao de Importacoes(ISl)

2 — Liberacao Unilateral — (Collor)

3 — A Taxa do Dolar e o Comércio Exterior

4 — Brasil como exportador de Commodities

5 — O Processo Decisorio

6 — O sistema de negociacao do Brasil.

7 — O Processo Brasileiro de formulacéo da politica
de comercio exterior.

24



ores no Processo de Formulacao
da Politica de Comeércio Exterior

Presidencia da Republica

CAMEX - Camara de Comércio Exterior: O Conselho de Ministros
MDIC

Casa Civil;

[tamaraty;

Ministro da Economia;

Ministro da Agricultura;

Ministro do Planejamento;

Ministro da Reforma Agraria.

SECEX - Secretaria de Comércio Exterior
APEX BRASIL -

Iniciativa Privada.

25



Processo de formulacao da Politica de Comercio

Exterior.

SECEX

Consulta Publica

Proposta SECEX

PRESIDENCIA DA REPUBLICA

<«—— | Resultados

Decisdo
> i

Source: Elaborated by the author (2012), based on interview with Brazilian

Government Officials.
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Processo de formulacao da politica

O Processo de formulacao da politica de comércio
exterior é dindmico e ha muitos atores envolvidos.

O processo de formulacdo da politica de comércio
exterior inclui consulta publica, o que toma longo
tempo e aumenta a pressao do setor privado.

O Setor agricola exerce forte pressao e direciona
uma série de agcdes do governo nos foruns

internacionais, por conta de sua participacdao no
PIB;

27



OBJETIVOS ESTRATEGICOS - Plano Brasil Maior —

Sustainable —_— . B —
Innovate and invest to increase competitiveness, support growth
Development and improve the quality of life
o - - .
Diversify exports and .__e”/ Increase Brazilian Expand access to
Market promote the ' share in energy oodls. and SE‘FUi;ES b
Expansian internationalization of technology, goods and __ 8 the population ¥
N Brazilian companies " SN services markets "N Pop
.

Productive and

Technological
Enhacement of

-
“

~ Increase participation

& " Stre ngthen micro,

AJ

e f knowledge int ) N <rmall and di '. 7 Produce in a cleaner
Value Chains - of knowle g_e intensive ) 1N Jm_a and me |.um— )\ way
sectors in GDP S sized companies
— -
Building and
strengthenmg -~ - Increase fixed o T, _,--""""'--I.r‘-lcrease cDrpDra‘-téh”"' ,» Increase HR o .
Critical ™~ ___ spendingon R&D " ™~ qualification

Competencies

investment "

28
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4—- 0O BRASILEO
MERCOSUL

MPORTANCIA
UCIONAIS
LIZADOS




4- O BRASIL E O MERCOSUL

Mercado comum do Sul,
fundado em 1991

Unido aduaneira
Postura dos paises membros

O Brasil representa 75% do
bloco;



Exportacao

— 1991, 1997, 2011 - % do total.

COSUL, por paises membros, em dado

I Rise and fall
Exports to Mercosur, % of total

1991 N 1997 N 2011
0 10 20 30 40 50 60

‘ 2.7

Brazil 32.4

32.4

' 2.2

Argentina v

21.7

u

rugua 2’5

quay 2.9

Paraguay E

0.4

- 1.0

Venezuela Exports to Mercosur, Sbn > P
Source: IMF

Fonte: The Economist, July 14th, 2012. Disponivel na internet:
http://www.economist.com/node/21558609 31
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5 - COMERCIO
INTERNACIONAL

RNACIONAIS
[0 ATUAL
ENCIAS




. : Plurilateral; at least one
Bilateral Plurilateral party is a PTA
Developed-Developed 6 9 8
Developed-Developing 29 6 41
Developing-Developing 135 36 18
Intra-regional 81 39 26
Cross-regional 89 12 41
Figure 5.1 — Cumulative number PTAs in force,
1950-2010, notified and non-notified PTAs.
Type of PTA In force - 2010
300
PSA & EIA 0.4% CU 5.7%
— CU &EIA 23% =
| — EIA04% . o
PSA 18.0% g
E 150
£
Z 100
FTA 44.1%
50
2950 1956 1960 1965 1970 1975 1980 1985 1990 1995 2000 2005 2010

FTA & EIA 29.1%

[ = PTA-PTA/country  w Plurilateral = Bilateral |

Note: “Bilateral” PTAs consist of two parties only, *plurilateral agreements” of three or more. The category *PTA-PTA/country” denotes PTAs,
where an existing PTA has engaged in an agreement with another country, including through accession, or with another existing PTA.

Source: WTO Secretariat.
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Regionais de comé
opostos até Dezembro 2006, por tipo d

OFTA
B Customs Union
B Partial Scope

92%

Fonte: FIORENTINO, VERDEJA & TOQUEBOUEUF, 2007, p. 6.
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Exportacao com alta tecnologia como percentual do total da

Par mﬂ;ilu-

Fonte: IDB, 2010, p. 240.
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Source: Elaborated by the author with data from AEB (table 5.3), 2012.
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Participagao dos manufaturados no total exportado para paises /
seleci ~% - 1990 a 2011. ———

PAISES | 1990 | 1995 | 2000 | 2001 | 2002 | 2003 | 2004 | 2005 | 2006 | 2007 | 2008 | 2009 | 2010 | 2011

Colombia | 90.7| 92.3| 93.2| 93.2| 934 935| 895| 88.7| 87.9| 912 88| 83.7 86| 86.3

Mexico 90.3| 84.9]| 87.9]| 90.2| 90.7 SRS S R O R PR R R 84| 89.2| 87.5| 83.7

Peru g6 o 96 O A So T OUGE O8T ed o B, 80| 749 83.4| 819
Chile 954 92.8| 904 | 81.6| 80.5| 76.5 76| 79.1| 67.6 64| 65.2| 76.1| 68.5| 52.7
uUsS /5.7 672 724 774 755| 77.2| 733| 712| 67.9| 63.1| 58.7| 59.8| 51.6| 45.3

Germany 45.7 499| 39.8| 35.5| 38.3| 384 409 50.2 49| 48.6| 45.1 48| 37.8| 34.2

Source: Associagao de Comércio Exterior do Brasil, 2012, p. 20
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- % - 1990 a 2011.
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Source: Elaborated by author, with data from AEB, 2012 (table 5.4).
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Source: Elaborated by the author with data from AEB, 2012 (table 5.5).
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importacao de manufaturados de paises
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Source: elaborated by the author with data from AEB
(2012) and WTO (2012).
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WCoréia do Sul no totat
it a 2007.
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% of Korea's share in Chile's total imports
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Bilateral
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signed =% share
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2
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Source: Elaborated by the author, with data from Chilean Embassy to Korea, 2008, p.1
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Consideracoes Finais

1 - O Brasil ndo tem um plano estratégico de longo prazo em
termos de comércio internacional. O processo de formulacdo da
politica ndo se subordina a uma estratégia de longo prazo.

2 — Existe uma tendéncia global de aumento dos acordos bilaterais
de livre comércio assinados nos tltimos anos. E preciso mudar a
estratégia brasileira rapidamente sob pena de sofrermos um duro
revés na venda de manufaturados no mercado externo nos anos
vindouros.

3 — Se faz urgente repensar o MERCOSUL. De Unido aduaneira para
Zona de Livre Comércio;

4 — O Brasil atua mais no lado do protecionismo do que no lado da
competitividade. E importante refletir sobre o tema, tendo
presente que o mercado interno é finito e a competicao dos
importados é crescente.
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